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ESPANVYA
FRANCA
REGNE UNIT
IRLANDA
BELGICA
PAISOS BAIXOS
PORTUGAL
SUECIA

ITALIA




NOVEMBRE DESEMBRE

ESPANYA

GENER

FEBRER

MARGC

Del 25/11 al 30/03

FRANCA

Del 25/11 al 30/03

REGNE UNIT,
IRLANDA, BELGICA,
PAISOS BAIXOS,
PORTUGAL, SUECIA,
ITALIA

Del 25/11 al 15/02



BRAND

Comunicacio de I'oferta d'esqui, activats a la neu i l'oferta

complementaria de shopping, wellness, gastronomia i cultura.

NADAL

Comunicacio de les activitats de Nadal, cada vegada més

extenses en tot el pais.

#MYANDORRAEXPERIENCE

B sociidipatrionlivbnt it Comunicacio d'experiencies singulars com a resposta a la
tendéncia dels viatger en buscar experiencies Uniques |

personalitzades.



https://visitandorra.com/ca/
https://visitandorra.com/ca/nadal-a-andorra/
https://visitandorra.com/ca/andorra-experience/




TELEVISIO VS. DIGITAL

La televisio continua essent el mitja lider amb major inversio durant els
ultims anys, pero digital ja l'iguala en penetracio.
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CONSUM DE TELEVISIO

El consum de TV es situa en 3,8 h/dia, liderat pels grans grups.
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XARXES SOCIALS

Creixement progressiu de les xarxes durant els Ultims 4 anys,
amb una gran penetracio en els segments mes joves

Penetracio en les principals xarxes socials
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VIATGERS

(Viatgen a l'estranger habitualment)

7.181.000

25,5%

it} if*&

FAMILIA AMICS PARELLES
3.899.000 4 .057.000 5.008.000
(54,3% viatgers) (56,5% viatgers) (69, 7% viatgers)
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BRANDING VIDEO
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BRANDING VIDEO

TV CATALUNYA
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BRANDING DISPLA
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*Exemples d'alguns dels sites entre un llistat de més de 1.400 sites.




BRANDING VIDEO
TV CAT WAY- A}
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DIGITAL

BRANDING VIDEO
LVAY\) TV CAT
TV NACIONAL

CROSSDEVICE

BRANDING DISPLAY

PERFORMANCES BRANDING
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DIGITAL

BRANDING VIDEO

TV CAT WAY- A}
TV NACIONAL

CROSSDEVICE

BRANDING DISPLAY
PERFORMANCES BRANDING

CAPTACIO DE LEADS



BRANDING VIDEO
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BRANDING VIDEO
LVAY\) TV CAT
TV NACIONAL

CROSSDEVICE

BRANDING DISPLAY

PERFORMANCES BRANDING

CAPTACIO DE LEADS

SEM (Search Engine Marketing)
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RADIO DIGITAL

BRANDING VIDEO

TV CAT WAY- A}
TV NACIONAL



TELEVISIO VS. DIGITAL
Una forta audiencia a televisio, que quasi s'iguala a la de

digital.
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XARXES SOCIALS

Facebook i Instagram es mantenen com les xarxes socials
amb major audiencia mensual.
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VIATGERS

(Viatgen a l'estranger habitualment)

14.810.000

31%

Atk

FAMILIA AMICS PARELLES
6.776.000 11.697.000 10.846.000
(14%) (24%) (31%)
91,29% 90,24% 90,56%
| 88.95% ] s879% | [j 88,95%

Dﬁ 75,7 4% Dﬁ 76,68% Di)} 74,85%

Clear Decisions 2020.16-64 ans.

TOUCH POINTS
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BRANDING VIDEO
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BRANDING VIDEO
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BRANDING VIDEO

TV REGIONAL

Difusio als principals cinemes d'Occitanie i Nouvelle Aquitaine: en
totes les sales, pel-licules i sessions:
85 cinemes + 653 sales

Durant el periode de vacances escolars:
Del 22 al 28 de desembre
Més de 760.000 entrades garantides

Amb una cartellera amb estrenes internacionals:

5
L 1

»

MYSTERE

. Spider-Man : No Way N
West Side Story Les Tuche 4 Home Mystere
8 décembre 8 décembre 15 décembre

Matrix 4 The King’s Man  Tous en Scéne 2 Madeleine Collins Mince alors 2
15 décembre 22 décembre 22 décembre 22 décembre 22 décembre 22 décembre



BRANDING VIDEO
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Publicitat programatica*

BRANDING DISPLAY
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*Exemples d'alguns dels sites entre un llistat de més de 300 sites.




BRANDING VIDEO

-l
<
>
=
>
o
a
3
<

BRANDING DISPLAY

PERFOMANCES BRANDING

Publicitat programatica

franceinfo rp MeTE0 ACtU s euronews.
m 6 * m LADEPECHE. fr
I’FQUIPF msn ,

LBSEChOS www.geo.fr yﬂhoo! LE FIGARO .fr G R A L | A

*Exemples d'alguns dels sites entre un llistat de més de 1100 sites.
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BRANDING VIDEO
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BRANDING VIDEO
TV NACIONAL

TV REGIONAL
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BRANDING DISPLAY

PERFOMANCES BRANDING

CAPTACIO DE LEADS

SEM (Search Engine Marketing)
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BRANDING VIDEO
TV NACIONAL

TV REGIONAL
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BRANDING DISPLAY

PERFOMANCES BRANDING
CAPTACIO DE LEADS

SEM (Search Engine Marketing)

m Retolacio de 30 vehicles VTC
electrics a Paris lle-de-France

ACCIO ESPECIAL
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DIGITAL
El mitja de meés elevada penetracio transversal a tot Europa.

¢Com el treballarem-

-l . Seleccio de Grans Players 2 Entorns Premium
Ceneracio de Cobertura Seleccio d'una estrategia branding
Son liders sense excepcio associada només a entorns
Canals destacats: Youtube i XX.SS premium de sites que desperten

major interes i contingut qualitatiu

3, Xarxes Socials

Buscant les audiencies adequades en
un entorn cada vegada meés creixent i a
nivell mundial
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BRANDING VIDEO
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Publicitat programatica*

BRANDING DISPLAY

Independent.ie 7 “ LISBOA The

IAGENS NYHETER, d oA Guardian  [FE ewsner

a:hewﬂmmph NL#TIMES = BBEE
— Alnews. rRTP SNOWS

*Exemples d'alguns dels sites entre un llistat de més de 1700 sites.




BRANDING VIDEO
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PERFOMANCES BRANDING

BRANDING DISPLAY

£ @ o.a“!:nn: Google

Display Network




BRANDING VIDEO
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BRANDING DISPLAY
PERFOMANCES BRANDING
CAPTACIO DE LEADS
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BRANDING VIDEO

BRANDING DISPLAY

PERFOMANCES BRANDING
CAPTACIO DE LEADS

SEM (Search Engine Marketing)
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 ALIANCES ESTRATEGIQUES




DISNEY DEL 15 DE DESEMBRE AL 31 DE MARG

2.
Campanya Televisio Jﬁﬁff
@ Espot hivern animacié Andorra 30" 306 PASSIS

Campanya Digital °YOUTU|JE

Youtube Retargeting Audiencia DISNEY 156.000 VISUALITZACIONS

Campanya Xarxes Socials 'i

STORIESIG
POST VIDEO FB 2.550.000 VISUALITZACIONS
TUITS




NATIONAL DEL 8 GENER AL 31 MARG
G EOG RAPH I C Documental

Documental de NatGCeo “Andorra al Natural” de 22" —

&’ 21 emissions, inici de les emissions entre marc i abril

+ campanya Teaser 45" per informar del documental

NATIONAL S5
Campanya televisio GEOGRAPHIC WILD FOX
Espot 30" Naturaleza de Andorra 1719 passIS
MV Espot 3 minuts “Reflexiones” Andorra al natural

(recull millor imatges hivern)

Campanya digital

microsite+ campanya autopromo+ campanya preroll
https://www.nationalgeographic.
co/andorra-al-natural 2.225.000 IMPRESSIONS

Campanya xarxes socials 9 n @

VIDEO POST FB

POST IG 2.000.000 vISUALITZACIONS
TUITS



https://www.nationalgeographic.es/andorra-al-natural
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Es continuaran realitzant viatges de premsa a Espanya | Franca amb
Mitjans tant generalistes com especialitzats, amb l'objectiu de donar a
coneixer 'oferta d'hivern del pais.

Viatge de premsa amb la revista italiana de viatges “DOVE", realitzat del 15 al
19 de novembre i amb previsio de publicacio entre febrer i marg del 2022.

7° edicio
Estades al pais amb celebritiesfranceses, amb l'objectiu de fer difusio de Ia
destinacio a traves de les seves xarxes socials.

Estades al pais de dos /nfluencers espanyols que vindran a viure
experiencies singulars al pais.

cescescola @ 141G Stories
2 Post Video Recap

mariajosecayuela

4177 125 mil 6982
Publicaciones Seguidores Siguiendo

533 120 mil 1823

Publicaciones Seguidores Siguiendo




TOUR OPERACIO

)



TOUR
OPERACIO

MERCATS

- ESP BEFR

e RU . R == UK
JIRL 5 IS S DIN
== SUE e ISL | EE

NL

mm Pl

3 5 TouR OPERADORS

14 paisos







CONSUMIDORS FINAL

TOUR OPERACIO

ALIANCES ESTRATEGIQUES

[

SKI ANDORRA

2.500.000€

790.000 €

300.000€

300.000€

3.890.000€




MOLTES GRACIES!




