


DESEMBRE GENER FEBRER MARÇ

T IMINGS DE  CAMPANYES

Escenari 1: DEL 28/12 AL 31/03

Escenari 2: DEL 04/01 AL 31/03

Escenari 1: DEL 28/12 AL 31/03

Escenari 2: DEL 04/01 AL 31/03

DEL 10/12 AL 14/12

DEL 15/12 AL 23/12

Campanya Obertura Fronteres
(Ariège i Pyrénées Orientales)

Campanya Rebaixes

Campanya Hivern

Campanya Hivern

(Regne Unit, Irlanda, Països Baixos, Portugal, Bèlgica, Rússia)

DEL 15/01 AL 15/02 *Campanya Hivern

* Les campanyes als mercats llunyans s’activaran depenent de l’evolució epidemiològica en cada un dels mercats. 



E S T R AT È G I A  D E  C A M P A N YA

C O N C E P T E  C R E AT I U

P E C E S  C R E AT I V E S

P L A N S  D E  M I TJ A N S

A C C I O N S  D I S N E Y  I  N AT I O N A L  G E O G R A P H I C

T O U R  O P E R A C I Ó  

P R E S S U P O S T



E S T R AT È G I A  D E



UNA CAMPANYA AMB 
DOS MISSATGES EN PARAL·LEL:

COMUNICACIÓ DE L’ACTUALITAT COVID-19 

COMUNICACIÓ DE L’OFERTA TURÍSTICA1
2



Esquí / Activitats hivern Shopping Wellness Gastronomia

COMUNICACIÓ DE L’OFERTA TURÍSTICA1

Cultura



C o m u n i c a c i ó  d e  l ’ a c t u a l i t a t  p e l  
q u e  f a  a  l e s  r e c o m a n a c i o n s ,  
p r o t o c o l s  i  m e s u r e s  s a n i t à r i e s  
d ’A n d o r r a ,  p e r  t r a n s m e t r e  
m i s s a t g e s  p o s i t i u s  q u e  p r o j e c t i n  
e l  p a í s  c o m  u n a  d e s t i n a c i ó  
t u r í s t i c a  s e g u r a .

COMUNICACIÓ DE L’ACTUALITAT COVID-192
Andorra testarà a gran part de la seva població
Una campanya de cribratge setmanal al 40% de la població, sector turístic inclòs, per 
seguir garantint la protecció de la població i dels visitants.





ÉS REFRESCANT. 

ENS FA SENTIR VIUS.

ENS PERMET GAUDIR DEL CALOR D’ALTRES COSES.

HI HA CALOR EN EL FRED.  



EL MILLOR DEL  

…ÉS PODER ENTRAR EN 

…





Sense el fred, els nostres paisatges no et posarien la pell de 
gallina ni podries baixar més de 300 km de pistes esquiant. 
Però, vaja, que el millor del fred és que després pots entrar 
en calor i relaxar-te en un spa d’alta muntanya, oi?

I si, a més, vols respirar un dels aires més purs del món, 
doncs al teu aire!



Per sort, a Andorra, després d’esquiar i contemplar els 
nostres paisatges, entrar en calor és força fàcil fent algunes 
compres que t’abriguin i et donin aquest caliu que necessites. 
I és que tots sabem que el millor del fred és poder entrar en 
calor. 

I si, a més, vols respirar un dels aires més purs del món, 
doncs al teu aire!



Gràcies al fred, sents que et menges el món baixant una 
pista d’esquí o fent trekking per la muntanya. Però sabem 
que el millor del fred és entrar en calor, així que també et 
pots menjar un plat d’alta muntanya calentó, que és una 
cosa molt d’aquí i molt per a tu, oi?

I si, a més, vols respirar un dels aires més purs del món, 
doncs al teu aire!



Sense el fred, els nostres paisatges no et posarien la 
pell de gallina ni podries baixar més de 300 km de 
pistes esquiant. Però, vaja, que el millor del fred és 
que després pots entrar en calor i relaxar-te en un 
spa d’alta muntanya, oi?

I si, a més, vols respirar un dels aires més purs del 
món, doncs al teu aire!

Por suerte en Andorra, después de esquiar y contemplar 
nuestros paisajes, entrar en calor es bastante fácil 
haciendo algunas compres que te abriguen y te den ese 
calorcito que necesitas. Y es que todos sabemos que lo 
mejor del frío es poder entrar en calor. 

Y si además quieres respirar uno de los aires más puros 
del mundo, ¡pues a tu aire!

Grâce au froid, vous avez l’impression de croquer la vie à pleines 
dents lorsque vous dévalez une piste de ski ou faites du trekking 
en montagne. Et puisqu’il n’y a rien de plus agréable que de se 
réchauffer quand il fait froid, dégustez aussi une spécialité 
montagnarde servie bien chaude, un plat bien de chez nous rien 
que pour vous !

Et profitez-en pour respirer un grand bol d’air frais, un des plus 
purs au monde !





T o t a  l a  c a m p a n y a  
r e d i r i g e i x  a

o n  e s  t r o b a  t o t a  l a  
i n f o r m a c i ó  d ’ i n t e r è s  

p e r  a l  t u r i s t a .

V I S I T A N D O R R A . C O M



T o t a  l a  c a m p a n y a  
r e d i r i g e i x  a

o n  e s  t r o b a  t o t a  l a  
i n f o r m a c i ó  d ’ i n t e r è s  

p e r  a l  t u r i s t a .

V I S I T A N D O R R A . C O M





TELEVISIÓ

T e l e v i s i ó  N a c i o n a l

T e l e v i s i ó  A u t o n ò m i c a

C A M P A N Y A  C O N V E N C I O N A L  A M B  S P O T  3 0 ”

C A M P A N Y A  C O N V E N C I O N A L  A M B  S P O T  3 0 ”



RÀDIO

C a t a l u n y a

140
F A L Q U E S  O F E R T A  T U R Í S T I C A  

+

38
M E N C I O N S  C O N T I N G U T  ( O F E R T A  T U R Í S T I C A  I  I N F O R M A C I Ó  

D E  L A  S I T U A C I Ó  S A N I T À R I A / N O V E T A T S )  

Va l è n c i a  i  A r a g ó



B r a n d i n g V í d e o

B r a n d i n g D i s p l a y

P e r f o r m a n c e

X a r x e s  S o c i a l s

C a p t a c i ó  d e  l e a d s

PUBLICITAT

PROGRAMÀTICA

DIGITAL



TELEVISIÓ

F r a n c e  3  T e l e v i s i o n
C A M P A N Y A  C O N V E N C I O N A L  A M B  S P O T  3 0 ”  I  S E G M E N T A C I Ó  
E N  L E S  S E G Ü E N T S  R E G I O N S

N O U V E L L E -
A Q U I T A I N E  

B R E T A G N E

P A Y S  D E
L A  L O I R E

B A S S E  
N O R M A N D I E

P A R I S  
Î L E - D E -
F R A N C E

P R O V E N C E -
A L P E S - C Ô T E  

D ’ A Z U R

O C C I T A N I E



RÀDIO

C a m p a n y a  e n  l e s  r e g i o n s  t a r g e t

2.188
F A L Q U E S  O F E R T A  T U R Í S T I C A  

+

200
M E N C I O N S  C O N T I N G U T  ( O F E R T A  T U R Í S T I C A  I  I N F O R M A C I Ó  

D E  L A  S I T U A C I Ó  S A N I T À R I A / N O V E T A T S )  

O C C I T A N I E

P A Y S  D E
L A  L O I R E

B R E T A G N E

P R O V E N C E -
A L P E S - C Ô T E  

D ’ A Z U R

B A S S E  
N O R M A N D I E

N O U V E L L E -
A Q U I T A I N E  



P r e m s a  e s p e c i a l i t z a d a

7  P À G I N E S  P U B L I - R E D A C C I O N A L S  +  3  P À G I N E S  D E  P U B L I C I T A T  
E N  D O S S I E R S  E S P E C I A L S  D ’ E S Q U Í

P r e m s a  d i g i t a l

3  R E P O R T A T G E S  D I G I T A L S  +  P U S H  D I S P L A Y  I  X A R X E S  S O C I A L S

3 0 . 0 0 0  V I S I T E S  G A R A N T I D E S

PREMSA



B r a n d i n g V í d e o

B r a n d i n g D i s p l a y

P e r f o r m a n c e

X a r x e s  S o c i a l s

C a p t a c i ó  d e  l e a d s

DIGITAL

…



ACCIÓ 
ESPECIAL 

DIGITAL

A r t i c l e  d i g i t a l :  p r e s e n t a c i ó  d ’ A n d o r r a  i  d e  l a  s e v a  
a m p l i a  o f e r t a  t u r í s t i c a .  

S I T E S  D E  T E N D È N C I E S  I  P R O P O S T E S  D E  D E S T I N A C I O N S  T U R Í S T I Q U E S

M é s  d e  6  m i l l i o n s d e  p e r s o n e s  i m p a c t a d e s  a l  m e s .  
A g e n d a  t u r í s t i c a  i  c u l t u r a l  d e  r e f e r è n c i a  e n  l e s  1 0  
c i u t a t s  m é s  g r a n s  d e  F r a n ç a .  





C a m p a n y a  T e l e v i s i ó

C a m p a n y a  d i g i t a l

C a m p a n y a  x a r x e s  s o c i a l s

410 G R P ’ S  =  372 P A S S I S

3 S T O R I E S 1 , 5 M  I M P R E S S I O N S  

6 P O S T  V Í D E O  3 , 6 M  V I S U A L I T Z A C I O N S  

Y o u t u b e R e t a r g e t i n g A u d i è n c i a  D I S N E Y :  

343.333 V I S U A L I T Z A C I O N S   





M I C R O S I T E +  C A M P A N Y A  A U T O P R O M O

60,5 G R P ’ S  =  820 P A S S I S

13  P O S T  I G

15  V I D E O  P O S T  F B

h t t p s : / / w w w . n a t i o n a l g e o g r a p h i c . e s / a n d o r r a - a l - n a t u r a l

1 , 1M I M P R E S S I O N S    

15  T U I T S

S P O T  1 ’  C I N E  M I N U T  F A U N A +  S P O T  3 0 ”  T E A S E R S

C a m p a n y a  T e l e v i s i ó

C a m p a n y a  d i g i t a l

C a m p a n y a  x a r x e s  s o c i a l s

https://www.nationalgeographic.es/andorra-al-natural


C U R T M E T R AT G E   D O C U M E N TA L  1 5 ’  
S e g u i m  l e s  p a s s e s  d ’ u n  f o t ò g r a f   d e  N a t i o n a l G e o g r a p h i c m e n t r e  d o c u m e n t a  l a  n a t u r a  d ’ A n d o r r a ,  e n  u n  
f o r m a t  q u e  c o m b i n a  h i s t o r i a  n a t u r a l  i  s e q ü è n c i e s  B e h i n d  t h e  s c e n e s

L L I B R E  F A U N A  I  F L O R A  b y N AT I O N A L  G E O G R A P H I C
U n  r e c u l l  d e  l e s  m i l l o r s  1 2 0  i m a t g e s  d e  l a  f a u n a  i  f l o r a  d ’ A n d o r r a .  





TO U R  O P E R A C I Ó

UK/IR RÚSSIA ESPANYA

FRANÇA BENELUX PORTUGAL

POLÒNIA SUÈCIA

27 TOUR OPERADORS

ISRAEL





P R E SSU P OST  €

2,9  Mil ions €

1 . 8 6 7  k ( E s p .  7 2 5  k  +  f r .  6 2 2  K  +  r e s t a  e u r o p a 5 2 0  K )

5 2 0  k

3 0 0  k

3 0 0  k



Flexibilitat absoluta de 
l’inici de les campanyes, 

així com de posposar-les o 
anul·lar-les amb un cost 

pràcticament nul. 

En el cas de no obertura de 
les estacions, es procedirà a 

una adaptació de la 
comunicació de la campanya a 

l’oferta existent. 

Equilibri de la comunicació 
entre campanya 

aspiracional + campanya 
informativa de l’actualitat 

de la Covid-19. 

Campanyes addicionals 
per adequar-se a la 
realitat de les zones 

d’influència de la 
campanya. 



Flexibilitat absoluta de 
l’inici de les campanyes, 

així com de posposar-les o 
anul·lar-les amb un cost 

pràcticament nul. 

En el cas de no obertura de 
les estacions, es procedirà a 

una adaptació de la 
comunicació de la campanya a 

l’oferta existent. 

Equilibri de la comunicació 
entre campanya 

aspiracional + campanya 
informativa de l’actualitat 

de la Covid-19. 

Pyrénées Orientales 
+ Ariège



CAMPANYA INFORMATIVA 
OBERTURA DE FRONTERES

- Regions de l’Ariège i Pyrénées Orientales -



4

CAMPANYA INFORMATIVA 3
NEWSLETTER ANDORRAWORLD FANS

1
XARXES @ANDORRAWORLD2

WEB VISITANDORRA.COM

5 COL·LABORACIÓ AMB PARTNERS

ACCIONS 360º PER A COBRIR TOTS ELS 
CANALS DE COMUNICACIÓ



1CAMPANYA INFORMATIVA

ALS PRINCIPALS MITJANS DE LES DUES REGIONS 
DEL 10 AL 14 DE DESEMBRE

• Premsa

• Digital 

• Xarxes socials



2XARXES @ANDORRAWORLD

Tweet informatiu (05/12)

Post informatiu (05/12)
Post de pagament en les zones d’interès (07/12)

Instagram Story (05/12)

1CAMPANYA INFORMATIVA



3WEB VISITANDORRA.COM

Publicació a les FAQs +
Destacat en la landing en 

francès (06/12)

2XARXES @ANDORRAWORLD

1CAMPANYA INFORMATIVA



4 NEWSLETTER ANDORRAWORLD FANS

Enviament a les regions d’Ariège i Pyrénées Orientales
(08/12) 

3WEB VISITANDORRA.COM

2XARXES @ANDORRAWORLD

1CAMPANYA INFORMATIVA



4 NEWSLETTER ANDORRAWORLD FANS

3WEB VISITANDORRA.COM

2XARXES @ANDORRAWORLD

1CAMPANYA INFORMATIVA

5 COL·LABORACIÓ AMB PARTNERS

Suport en la difusió del missatge a través dels principals 
partners, com ara: Stade Toulousain, contactes comercials 
(Aeroport de Toulouse i operadors turístics francesos) i del 
sector turístic (Caldea, estacions d’esquí, Palau de Gel), etc. 



CAMPANYA

HIVERN



GRÀFICA



PLA DE MITJANS 

F R A N Ç A

Digital

Premsa

Ràdio RÀDIO

PROGRAMÀTICA

D A T E S  D E  C A M P A N Y A :  

Del 15 al 23/12

Z O N E S  D ’ I N T E R È S :  

Occitanie




